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Koulutusten markkinointitoimenpiteet
• Maksulliset mainoskampanjat ennen hakuaikoja ja hakuaikoina Suomessa ja 

ulkomailla.

• Mainontaa kohdennetaan potentiaalisille hakijoille koko Suomeen 19-35 vuotiaille ja EU:n 

ulkopuolisiin maihin erillisen suunnitelman mukaan.

• Mainonta jakautuu brändilliseen ja koulutuskohtaisiin taktisiin mainoksiin eri 
digimedioissa kuten Meta, TikTok, Snapchat, LinkedIn, ohjelmallinen. 

• Ulkomainontaa kampuskaupungeissa ja Uudellamaalla.

• Kohdennettua uutiskirjemarkkinointia ostettuna. 

• Googlen hakusanamainonta on jatkuvaa ja ympärivuotista. 

• Hakuaikoja suomenkielisiin koulutuksiin on 4 kertaa vuodessa yhteishaut ja lisähaut, 
vieraskielisiin koulutuksiin haetaan sekä yhteishauissa että Xamkin järjestämissä 
erillishauissa, joita toteutetaan useampia vuodessa. 

• Opo-yhteistyö ja vierailut 2. asteen oppilaitoksiin ja niistä Xamkiin. 

• Koulutusmessut alueellisesti ja valtakunnallisesti.



Lisäpanostuksia heikon vetovoiman 

tai uusiin koulutuksiin kuten
• Artenomi (AMK)

• Insinööri (AMK) 

– Biotuotetekniikka, Savonlinna

– Rakennusinsinööri, teollinen puurakentaminen, Savonlinna

– Sähkö- ja automaatiotekniikka 

– Kehittyvä elintarviketekniikka

– Ohjelmistotekniikka

• Jalkaterapeutti (AMK), Savonlinna

• Liikunnanohjaaja (AMK), Savonlinna

• Restonomi (AMK), päivätoteutus Mikkeli

• Sairaanhoitaja (AMK), erityisesti Mikkeli ja Savonlinna

• Yhteisöpedagogi (AMK)

• Seksuaaliterveyden asiantuntija (YAMK), uusi koulutus



Savonlinnan koulutusmarkkinointiin 

kohdennettiin lisärahaa

Myös uutta sisältömarkkinointia 

tuotettiin sekä syksyllä 2023 että 

keväällä 2024  



Maineen kasvattaminen on 

pitkäjänteistä työtä.

Taktisella mainonnalla saadaan 

yleensä heti mitattavia tuloksia, kuten 

kävijöitä www-sivuille. 



Esimerkkejä sisältömarkkinoinnista ja 
mainonnasta Savonlinnan koulutukset

Savonlinnan 
koulutuksista
TikTok-videoita

Kevään 
yhteishakukampanjaan 
Tiktok-sisältöjä heikosti 
vetovoimaisista 
Savonlinnan koulutuksista 
kuten biotuotetekniikka. 

Videot maksetussa 
mainoskampanjassa 
helmikuun puolesta välistä 
alkaen ja Xamkin
orgaanisessa somessa haun 
aikana.

Uusia opiskelija-
haastatteluja 
Savonlinnassa 
opiskelevista

Opiskelijahaastatteluja sekä 
video- että tekstimuodossa.

Haastatteluja hyödynnetään 
seuraavissa yhteishauissa ja 
ennakkomarkkinoinnissa.

Savoninnan
kaupungin 
markkinointi-
panostukset

15 000 euroa 
sisältömarkkinointiin 
ja maksulliseen 
näkyvyyteen.

Kiusausten kampus 
Savonlinna

Viihteellinen 3 videon sarja.

Tuotantobudjetti 40 000 euroa. 
Tavoitteena kasvattaa kiinnostusta 
Savonlinnaa ja sen koulutuksia 
kohtaan.

Sarjaa buustattiin omalla 
digimainoskampanjalla, joka sai 7 
milj. näyttöä ja tavoitti 1,4 milj. 
hlöä. Xamkin somekanavissa noin 
60 000 näyttöä. Positiivista 
palautetta paljon!



Opiskelijatarinat
TikTok mainokset 

koulutuksista

Kiusausten kampus –

sarja, 3 videota

Facebook ja Instagram koulutusmainonta





Kevään kampanja-ajat 2024

• Kevään haussa olleita koulutuksia markkinointiin kolmessa osassa

– Heikosti vetovoimaisia koulutuksia markkinointiin erikseen jo 29.1.-
12.3.  

– Ennakkokampanja 12.2.-12.3.

– Hakukampanja 13.-27.3



Mainosmuodot ja kanavat

• Some-mainonta

– Meta = Instagram ja Facebook

– Tiktok, jossa lisäksi oma 
erillinen kampanjabudjetti 
heikosti vetovoimaisille 
koulutuksille

– Linkedin

– Snapchat, pelkästään heikosti 
vetovoimaisille koulutuksille

• Ohjelmallinen*

– Display ja videot

– Natiivi**

• Googlen hakusanamainonta

• Ulkomainonta diginäytöissä 
kaikissa kampuskaupungeissa ja 
Uudellamaalla

• Kohdennetut uutiskirjeet 
potentiaalisille hakijoille

*Ohjelmallinen = kuva- ja videomuotoisia mainoksia eri verkkolehdissä ja suosituilla verkkosivuilla. 

** Natiivimarkkinointi tarkoittaa mainosta, joka näyttää verkkolehden jutulta, mutta on mainos. 



Somemainonnan tulokset

Media Tuloksia Huomioita

Meta (Instagram ja Facebook) 3,3 milj. näyttöä Kuvamainoksia ja mainoskaruselleja 

kaikista koulutuksista. Metan mainokset 

konvertoivat hyvin www-sivuille ja 

opintopolkuun. 

Tiktok Yli 14 milj. näyttöä Videoita heikosti vetovoimaisista 

koulutuksista. 

Tiktok-mainonta toimi erittäin hyvin. 

Loppuun asti katsotut videot TOP4: 

brändivideo, liikunnanohjaaja, 

sairaanhoitaja ja biotuotetekniikka. 

Linkedin Näyttöjä yli 1 milj. Mainostettiin YAMK-koulutuksia. 

Snapchat Näyttöjä noin 9 milj. Tuotti hyvin näkyvyyttä eri koulutuksille. 

Snapchat ei konvertoi hakijoita yhtä 

hyvin koulutusten www-sivuille ja 

opintopolkuun, mutta kerää huomiota ja 

rakentaa tunnettuutta. 

Youtube 540 000 näyttöä Brändimainontaa, ei koulutuskohtaisia 

mainoksia



Ohjelmallinen mainonta tulokset

Media Tuloksia Huomioita

Display ja videot eri digialustoilla Yli 600 000 mainoksen nähnyttä Mainosmuotoina sekä kuvalliset 

bannerityyppiset mainokset sekä 

koulutusalakohtaiset videomainokset.  

Parhaiten toimineita videoita: sosiaaliala 

sekä hoitoala. 





Xamkin omissa somekanavissa 

Savonlinnasta ja Savonlinnan 

koulutuksista 

sisältömarkkinointia



Orgaaninen eli ansaittu näkyvyys Xamkin omissa 

somekanavissa



Oppilaitosvierailut



TAMMIKUU

• 9.1. Suomen Nuoriso-opisto, sosionomikoulutus

• 11.1. Mikkelin lukio

• 15.1. Kouvolan kampuskierros ja koulutusten 

esittelyä lukiolaisille (60 lukiolaista)

• 22.1. Haminan lukio

• 16.1. Mäntyharjun koulutusmessut/NuoriUra -

fest *

• 17.1. Kotkan lyseon abit (erityisesti sote ja 

liiketalous)

• 18.1. Lahden lukio Gaudia

• 29.1. Loimaan lukio

• 22.1. Kouvolan kampuskierros ja koulutusten 

esittelyä lukiolaisille (60 lukiolaista)

Kouluvierailut
Vuositasolla markkinoidaan Xamkia ja koulutuksia 

tapahtumissa seuraavasti 

• Kouluvierailut, 60 kpl

• Varuskunnat, 3 kpl

• Messut, 11 kpl

• Studentum Roadshow lukioihin (Xamkin opiskelijoita 

mukana), 37 kpl

• Muut tapahtumat, 13 kpl

Savonlinnassa viimeisen vuoden sisällä olleet mm.

• Hyvinvointimessut

• Savonlinna Pride

• KLL:n suunnistusmestaruuskilpailut

• Kouluvierailuja

* Turvallisuusalan opiskelija

mukana



MAALISKUU

• 4.3. Mikkelin Lyseon koulu *

• 5.3. Mikkelin Lyseon koulu *

• 7.3. Mikkelin Lyseon koulu (klo 9)

• 6.3. Samiedun koulutuspäivä *

• 8.3. Savonlinnan lukiot Xamkin kampuksella *

• 12.3. Karjalan Prikaatin koulutusilta

• 20.-21.3. INTO24, Mikkelissä

• 22.3. Viherlaakson lukio, Espoo

• 25.3. Lahden lukio Gaudia

Kouluvierailut Q1/2024 

HELMIKUU

• 6.2. Riveria, turvallisuusala esillä *

• 13.2. Savon ammattiopisto, Varkaus *

• 17.2. Emma Gaala

• 20.2. Saimaan ammattiopisto Sampo (Teams)

• 22.2. RekryOn-messut Mikkelissä Stellassa *

• 29.2. Järvenpään lukio

* Turvallisuusalan opiskelija mukana. 



Xamk.fi verkkosivustolla 

vierailee vuosittain 

1,4 miljoonaa kävijää



Mainoskampanjat lisäävät 

trafiikkia koulutusten 

esittelysivuille

 Esim. biotuotetekniikan 

sivuvierailut kasvoivat kampanjan 

aikana lähes + 240 %



Koulutuskohtaiset sivukatselut

 12.2.-27.3.2024 – mainonta kasvattaa kävijämääriä



Jatkosuunnitelmat Savonlinna veto- ja 

pitovoiman eteen?

• Huom. uusi xamk.fi sivusto lanseerattu 19.6.2024

• Punaisena lankana eri käyttäjien motiivit esim. hakijan polku – eri motiiveilla koulutusta 
hakeville omat sisältöpolut. 

• Sisällön laatuun panostetaan edelleen.

• Tuloksellisia mainoskampanjoita jatketaan edelleen.

• Markkinoinnin tuloksia analysoidaan sekä lyhyellä että pitkällä aikavälillä. Tunnettuus, 
maine, mainonnan konversiot KPI-tavoitteet. 

• Markkinoinnilla ja mainonnalla rakennetaan Savonlinnan brändiä ja tunnettuutta 

korkeakoulukaupunkina. Herätetään huomiota, tunteita. Aktivoidaan ja ohjataan 
potentiaalisia hakijoita tutustumaan ja hakemaan eri koulutuksiin.

• Mainonta ja markkinointi ei yksistään ratkaise veto- ja pitovoiman haasteita.

• Mitä tekoja veto- ja pitovoiman eteen on suunniteltu – mitä näistä suunnitelmista ja teoista 
voidaan kertoa?  
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