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Saimaa Horizon 2030 - Invest & Grow

Saimaan matkailuinvestointeihin ja kasvuun tahtaava hanke Etela-Savossa

Saimaa Horizon 2030 -hankkeen tavoitteena on kehittda Saimaan jarvialuetta kansainvalisesti tunnetuksi kestavan matkailun
kohteeksi, joka vastaa kysyntaan ympari vuoden ja houkuttelee alueelle uusia sijoittajia. Edellisilla hankkeilla saavutettu hyva pohina
ja alueen tunnettuus on hyva pohja pitkajanteiselle matkailun kehittamiselle. Entisestaan on tarvetta vahvistaa yritysten
kansainvalistymisvalmiuksia ja lisata ymparivuotista matkailutarjontaa. Hankkeessa kehitetaan matkailun liiketoimintaymparistoa
tuotekehityksen, markkinoinnin tehostamisen, myynninedistamisen, saavutettavuuden parantamisen ja matkailuinvestointien

houkuttelun kautta. Hankkeella jatketaan myds tyota Saimaan alueen tunnettuuden kasvattamiseksi yhteistydssa Etela-Karjalan kanssa.

Toteutusaika: 1.1.2026 - 31.12.2027
Paatoteuttaja: Mikkelin kehitysyhtio Miksei Oy, osatoteuttaja Savonlinnan Seudun Matkailu Oy,

Toiminta-alue: Savonlinnan, Mikkelin ja Varkauden seutu;

Enonkoski, Rantasalmi, Sulkava, Juva, Mantyharju, Puumala, Kangasniemi, Joroinen

Hankkeen budjetti: 1,6 milj. euroa (tuki 80%)
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STRATEGISETTAVOITTEET:

1. Ulkomaiset yopymiset kasvavat 161 000 (2021) 400 000 yopymiseen (2027)
2. Ulkomaisten matkailijoiden viipyma alueella sailyy 7 paivana (2023), joka on
yli koko Suomen mediaanikeston 4 paivaa.

VISIT FINLANDIN TOIMENPITEIDEN TAVOITTEET :

1. Tunnettuuden ja kiinnostavuuden kasvattaminen
2. Strateginen jakelukanavayhteistyo

3.

4.

5.

6.

Itdisen Suomen kestivan | = wisi
matkailun kasvuohjelma | LAKE SAIMAA

LAKELAND - FINLAND

Visit Finland

Syntyy vahintdan 4 uutta strategista jakelukanavapartneruutta / maakunta
Alueelle syntyy 1-3 uutta strategista OTA-partneruutta (Online Travel
Agency)
Matkailutuotteiden kysynnan kasvattaminen

Alueen nakyvyys ja tarjonnan tunnettuus valituissa jakelukanavissa kasvaa.
Toteutetaan Itdisen Suomen alueella vahintdan 20 myynninedistamisen
kampanjaa matkanjarjestajien kanssa.

Matkailuyritysten tuotteiden maara strategisten jakelukanavapartnereiden
tarjonnassa kasvaa.
Matkaketjut

Alueen kansainvalinen saavutettavuus paranee: syntyy vahintaan 6 uutta
lentoyhteytta tai lentosarjan laajennusta Euroopasta itdiseen Suomeen
vuoden 2027 loppuun mennessa

Alueen sisdinen saavutettavuus paranee: lanseerataan vahintdan 3 uutta
fly&rail tuotetta Euroopassa
Kestava matkailu

Ensimmainen matkailualue, jolla on yhteisdlahtoinen tavoite matkailun
kasvuun. (Savonlinnan valinta)
Tiedollajohtaminen




Mita tavoitellaan? LAKE SAMAA

LAKELAND - FINLAND

Alueen tunnettuuden lisaaminen

. Nakyvyyden parantaminen eri myynti- ja jakelukanavissa

. Messut ja myyntitapahtumat ulkomailla ja kotimaassa

. PR- ja mediatilaisuudet kohdemaissa toimittajille ja
vaikuttajille

. Media- ja vaikuttajamatkat toimittajille ja vaikuttajille

Myynninedistaminen ja kysynnan kasvattaminen

. Uusien matkanjarjestajien houkutteleminen alueelle
uusilla tuoteperheilla (kalastus, pyoraily, golf)

. Valikoitujen matkanjarjestajien suora kontaktointi (sales
run), PR-tilaisuudet

. Tapahtumamatkailun nostaminen mukaan
matkanjarjestajamyyntiin (lilkkunta ja kulttuuri)

. Mokkiloman tuotteistaminen ja myynninedistaminen
. DMC yhteistyon kehittdminen
. Ensimmainen matkailualue, jolla on yhteis6lahtdinen

tavoite matkailun kasvuun (Kestava matkailu )

Saavutettavuuden kehittaminen

. Uudet lentoyhteydet

. Seasonal Route kesalle 2027

. Lentosarjojen kasvattaminen nykyisiltd markkinoilta
. Uudet matkaketjut (vesireitit vahvuudeksi)

Invest & Grow

. Invest In —tapahtuma sijoittajille 2027

. Invest portfolio alueen mahdollisuuksista

. Kansainvalisen matkailun kasvuohjelma alueelle



TP 1 - Alueen tunnettuuden lisaaminen

Tavoitteet

» Alueen tunnettuuden parantaminen valituilla kohdemarkkinoilla (erityisesti saksankielinen Eurooppa, UK, Ranska,
Espanja, USA ja Benelux) yhteistyossa Itaisen Suomen kestavan matkailun, New Nordic - ja Pro Lakeland Il -hankkeiden
kanssa

e » Ansaitun medianakyvyyden kasvattaminen kohdemarkkinoilla
((h) (Pelkastaan vuonna 2024 uutisosumia oli 476 ja niiden mainosarvo oli yhteensa n. 9,5 M€)
8 » Alueellisen nakyvyyden parantaminen eri myynti- ja jakelukanavissa
o .
- 1. Markkinointi ja kampanjat
= .
() * Osallistuminen messuille ja myyntitapahtumiin ulkomailla ja kotimaassa
* Visuaalisten markkinointi- ja esittelymateriaalien tuottaminen (esim. video- ja valokuvatuotanto, esitteet, kartat ym) seka
E painokulut
My » Sisalléontuotanto ja markkinointi digitaalisissa kanavissa kotimaassa ja kv-markkinoilla
|2 » Sisalléontuotanto verkkoalustoille
* \Verkkoalusta mokkituotteille

Markkinointikampanjat kohdemarkkinoilla yhteistydssa eri sidosryhmien kanssa

2. PR ja mediatyo

* Tuotetaan mielenkiintoisia tarinoita ja sisaltod medialle alueesta ja kootaan alueen tietopaketti Visit Finlandin PR-
toimistojen kayttoon.

VISIT Jarjestetaan PR-tilaisuuksia kohdemaissa toimittajille ja vaikuttajille. (min 2 kpl)

I.AKE SM MAA Jarjestetaan media- ja vaikuttajamatkoja toimittajille ja vaikuttajille tutustumaan alueeseen. (min 100 pax)
Analytiikka ja raportointi

LAKELAND - FINLAND



TP 2 - Myynninedistaminen ja kysynnan kasvattaminen

Tavoitteet
» Ulkomaalaisten rekisterdidyt majoitusvuorokaudet kasvavat 15 - 25 %
"6; » Ulkomaalaisten saapuneiden asiakkaiden maara kasvaa 15 %
((b] » Kansainvalinen majoitusmyynti kasvaa 10 %
.'I: » Uusia tuotteita ja/tai palvelukokonaisuuksia min 30 kpl
g' » Kansainvalisissa kanavissa myynnissa olevien matkapakettien maara kasvaa 20 %
Q » Aluetta myyvien matkanjarjestajien maara kasvaa (min 10 uutta matkanjarjestajaa)
E » Savonlinnan lentoaseman kansainvalisten matkailijoiden maaran kasvu 20 %
'6 » Alueellinen elamyspalvelutoimijoiden ekosysteemi
=

1. Myyntitapahtumat ja FAMit

Osallistutaan kohdemarkkinoilla ja kotimaassa erilaisiin myyntitapahtumiin ja workshoppeihin

Pre- ja post tourit ennen ja jalkeen kotimaan myyntitapahtumien

Sales calls (vah. 2) | vieraillaan matkanjarjestajien luona kohdemarkkinalla esitteleméasséa palveluita

Tuetaan yritysten osallistumista myyntitapahtumiin kotimaassa ja ulkomailla

Tuetaan yritysten osallistumista myds teemallisiin online-myyntitapahtumiin, joihin osallistumisen kynnys on hyvinkin matala.
VISIT Teemoja voivat olla esim. mokki, kalastus, talviaktiviteetit, jne.

LAKE SA' MAA Tutustumismatkat (FAMit) matkanjarjestajille ja medialle, hankkeen aikana vahintaan 10, osallistujamaara 6-8 ostajaa per matka.

LAKELAND - FINLAND




2. Tuotekehitys kansainvalisille markkinoille

imenpiteet

O
-

Tehdaan tiivista yhteistyota matkanjarjestajien seka Visit Finlandin kanssa

Kartoitetaan matkanjarjestajien tarpeet, joiden pohjalta tehdaan tuotekehitystyota raataloidysti niiden yritysten kanssa, jotka haluavat kansainvalisille
markkinoille

Jarjestetdan matkanjarjestajien kanssa yhdessa tuotteistusworkshopeja (vahintaan 2 per vuosi) alueen yrityksille

Tuotteistetaan Saimaan Charmantit matkapaketteja kv myyntiin

Talven tuotteistus yhdessa matkanjarjestajien ja yritysten kanssa

Rakennetaan elamyspalvelutoimijoiden ekosysteemi palvelujen saatavuuden varmistamiseksi

Paketoidaan tapahtumia (liikunta, hyvinvointi, kulttuuri) kansainvaliseen myyntiin matkanjarjestajien kanssa (esim. Savonlinnan Oopperajuhlat,
Saimaa Cycle Tour, Sulkavan Suursoudut, seikkailu-urheilu, jooga, City Run...)

Mokkiverkoston rakentaminen kansainvalisille markkinoille

3. Matkanjarjestajayhteistyon kehittaminen
a) Yritysten osaamisen kehittaminen matkanjarjestajayhteistyohon
Avataan matkanjarjestajayhteistyon vaiheita ja sitoutetaan seka opetetaan yritykset yhteistydhon pitkajanteisesti.

Jarjestetaan 2 workshopia, joihin kutsutaan yritysten edustajia, matkanjarjestajia seka Visit Finlandin asiantuntijoita kertomaan ja innostamaan
kansainvalisilld markkinoilla toimimiseen.
Kaydaan lapi FAMien ohjelmanrakentaminen ja mita yritysten pitda ottaa huomioon ennen, FAMin aikana ja FAMin jalkeen.

b) Matkanjarjestajien kouluttaminen ja aluetuntemuksen lisddaminen

Matkanjarjestajien ja matkatoimistojen henkiloston Saimaan aluetuntemuksen lisadaminen tuomalla heita tutustumaan alueen palveluihin seka
digitaalisen ”"koulutuspaketin” avulla.

Digitaalisen ostettavuuden parantaminen ja kehittaminen matkanjarjestajille.

4. Myynninedistamiskampanjat

VISIT

LAKE SAIMAA '

LAKELAND - FINLAND

Kun tuotteita on saatu matkanjarjestajien tuotantoon, myynnin vauhdittamiseksi tehddan kampanjoita, jotta matkanjarjestajien potentiaaliset
asiakkaat loytavat tuotteet, kiinnostuvat niista ja tekevat matkavarauksia.

Matkanjarjestdja vastaa aina vahintaan 50 % markkinointikampanjan budjetista ja toinen 50 % tulee VFn ja alueiden budjeteista.
Myynninedistdmisen kampanjoita tehddan hankkeen aikana vahintaan 2:n eri matkanjarjestajan kanssa.

5. Tiedolla johtaminen myynninedistdmisen tukena

Tehdaan tiedolla johtamisen suunnitelma alueorganisaation ja yritysten hyodynnettavaksi: kuinka matkailutietoa voidaan hyodyntaa
kansainvalistymisessa, kuten asiakasymmarryksen lisdamisessa, palvelutarjonnan ja myynnin kehittamisessa
Hyodynnetaan alustoja, jotka auttavat yrityksia ja alueorganisaatiota kansainvalistymisprosessissa (esim. Bislenz ja CRM:n kayttd)



TP 3 - Saavutettavuuden kehittaminen

imenpiteet

To
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Tavoitteet

Uusi lentoyhteys tai lentosarjan laajennus, 2 kpl
Yhteistyon jatkaminen Zonistan ja Voigt Travelin kanssa
Talvicharter-pilotit Frankfurtista/Rotterdamista 2026
Seasonal route kesakaudelle 2027

Vesireittien kehittaminen alueelliseksi vetovoimatekijaksi

YV V VY

* Aloitetaan neuvottelut reittilennon avaamisesta. Tama edellyttad hyvaa matkanjarjestajayhteistyota, jotta lennon kayttdaste saadaan
kannattavaksi.

* Tehdaan yhteistydtad matkanjarjestajien kanssa Talvicharter-pilottien toteuttamiseksi talvella 2026

* Osallistutaan vuosittain Routes -lentoyhtidtapahtumaan: verkostoidutaan, esitelladn alueen mahdollisuuksia ja neuvotellaan
lentoyhteyksista

* Toteutetaan yhteismarkkinointikampanjat lentoyhtion tai matkanjarjestajan kanssa, jotka tuovat chartereita Savonlinnaan. Naissa
kampanjoissa vakiintuneena kaytantdéna on ollut, ettd kampanjakustannus jaetaan kolmeen osaan: matkanjarjestaja/lentoyhtio,
matkakohde eli matkailun alueorganisaatio/keskuskaupunki, Visit Finland ja Finavia. Markkinointikampanjan tekee yleensa markkinoilla
toimiva partneri (matkanjarjestaja tai lentoyhtid), joka laskuttaa seka alueen etta Visit Finlandin osuuden.

* Kartoitetaan mahdollisuuksia vesireittien kehittamiseksi jarjestamalla vahintaan yksi sidosryhmatapaaminen/workshop/seminaari

vesililkkennetoimijoiden kanssa



TP 4 - Invest & Grow

Tavoitteet

» Aktiivisesti houkutella uusia sijoittajia matkailu ja yhteistyokumppaneita alueelle seka tukea paikallisia yrityksia
laajentumaan ja kehittdmaan uusia tuotteita ja palveluita

= » Koota Matkailun Invest in portfolio alueen mahdollisuuksista

8 » Luoda alueelle oma kansainvalisen matkailun kasvuohjelma

=

Q . _

c Invest in portfolio

Q o kootaan alueen matkailuinvestointimahdollisuudet yhteiseen portfolioon (tai alueellisiin)

o atkailun Invest in Saimaa —tapahtuma sijoittajille/investoreille vuonna

E Matkailun | in Sai h ijoittajille/i ill 2027

|9 o Yhteisty0ssa Etela-Savon maakuntaliitto, kaupungit ja kunnat, Ita-Suomi Union, EEN, Business Finland, Kauppakamari

o yhteismarkkinointi/viestinta

Kansainvialisen matkailun kasvuohjelma
o Visit Finland — Itaisen Suomen kestavan matkailun kasvuohjelmaan peilaten luodaan alueen oma kasvuohjelma omiin
vahvuuksiin pohjautuen ja konkreettisin toimenpide-ehdotuksin

VISIT

LAKE SAIMAA
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Projektipaallikko 100% - Jenni

Hankkeen hallinnointi (mm. kilpailutukset, maksatukset, ohjausryhma, viestinta), yritys- ja toimijaverkostojen koordinointi, hankkeiden valinen
yhteisty0, yritysten osaamisen kehittdminen seka tiedolla johtamisen edistaminen. Invest in Saimaa tapahtuman koordinointi.

International Sales Manager 50% - Tanja

Lentoyhteyksien kehittdminen yhdesséa toimitusjohtajan kanssa; charter- ja reittilentoja tukeva matkanjarjestajayhteistyo,
kumppaniverkostonrakentaminen ja yllapito, joint promot.

Matkanjarjestajayhteistydon kehittaminen yritysten ja matkanjarjestajien kanssa, uusien tuotteiden rakentaminen ja myynnin edistdminen.
Yhteistyotuki DMC:lle uusien tuotteiden markkinointiin seka FAMien jarjestelyt ja hostaus.

oresurssi

International Sales Coordinator 50% - Cecilia

International Sales Coordinator toimii International Sales Managerin apuna matkanjarjestajayhteistydssa ja uusien tuotteiden kehittdmisessa.

Projektikoordinaattori 100% - Sari

Henkil

Sisalléntuotanto some-kanaviin, kuva- ja videomateriaalien tuotanto, yritysten some-markkinoinnin ja sisadlléntuotannon sparraus seka Datahub-tuki.
Markkinointikampanjoiden toteutus. Vaikuttajayhteisty6t, Digitaalisten myynti- ja markkinointialustojen jalkauttaminen alueelle ja yrityskenttdan seka
uusien myyntikanavien haku ja testaus. Yritysten myyntiosaamisen kehittdminen. Lisdksi han toimii International sales managerin apuna messuilla,
FAM- ja mediamatkojen jarjestelyissa.

Aluekehityspaallikko 20% - Jaana

Kasvuohjelman tydstdminen yhdesséa kuntien ja yritysten kanssa, Invest in portfolion koordinointi, Invest in Saimaa —tapahtuman koordinointi yhdessa
projektipaallikon kanssa. Lentoyhteysneuvottelut ja uudet matkaketjut yhdessa hankkeen muiden toimijoiden kanssa
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Budjetti

KULUT 2026 2027

Palkkakustannukset 195 000 195 000 390 000 48 %
Matkakustannukset 25000 30 000 55000 7 %
Ostopalvelut 150 000 170 000 320 000 39 %
Flat rate 7% 25900 27 650 53 550 7 %
Yhteensa 395900 422 650 818 550 100 %
RAHOITUS

Haettava EU- ja valtion rahoitus 316720 338120 654 840 80,00 %
Muu julkinen rahoitus (kunnat) 51500 51500 103 000 13,00 %
Yksityinen rahoitus (yritykset) 27 680 33 030 60710 7,00 %
Rahoitus yhteensa 395900 422 650 818 550 100,00 %




visim |
LAKE ==
SAIMAA
FINLAND

Kiitos

Jaana Komi | Savonlinnan Seudun Matkailu Oy
5.3.2025
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